
Методика: «Интегрированные маркетинговые коммуникации» профессора Д.А. 

Шевченко. 

Интегрированные маркетинговые коммуникации (ИМК) — это 

междисциплинарная область, сочетающая в себе традиционные и новые медиапрактики.  

Методика системы ИМК рассматривает маркетинговую стратегию в более широком 

контексте целей организации, включая и вертикальное и горизонтальное влияние 

коммуникаций на целевую аудиторию. 

Настоящая методика позволяет создать любую версию медиаплана продвижения 

товаров и услуг, основа которой базируется на синергетическом эффекте. Единственным 

ограничением является рекламный бюджет, особенности поведения целевой аудитории на 

конкурентном рынке и качество компетенцией специалистов маркетинга. 

Реализация ИМК использует весь маркетинговый комплекс «4 и 7 Р» факторов, 

эффективность которых может быть установлена только по результатам маркетинговых 

исследований, где PR служит основной и цементирующей платформой для создания 

коммуникационной стратегии. 
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Оригинальная модель интегрированных маркетинговых коммуникаций профессора 

Д. Шевченко включает в себя набор несколько видов каналов и инструментов доставки 

сообщений и обращений, которые используются в современной коммуникационной 

практике и могут иметь естественное дополнение.  

Данная классификация состоит из шести классов ИМК, под которыми автор 

понимает специфический набор форм и методов рекламных, маркетинговых обращений, 

сообщений, обмена информацией между сторонами, заинтересованными во 

взаимодействии и обмене. 

1) Реклама — ATL (above the line). 

2) Стимулирование сбыта — BTL (below the line). 

3) Связи с общественностью и связи с органами власти — PR/GR (Public Relations / 

Government Relations). 

4) Цифровые коммуникации. 

5) Личные продажи. 

6) Прямой маркетинг — DM (direct marketing     

Кроме традиционных форм информирования и коммуникаций: ATL, BTL, PR, DM, 

ЛП (личные продажи), в их состав включаются результаты разработки и создания 

продуктов рекламного творчества: дизайн, копирайтинг, спонсорство, лоббирование, 

другие коммуникационные ресурсы диджитал и Интернет среды, в которых постоянно 

происходит расширение и появление все новых форм и методов, каналов и средств 

разработки и доставки информации пользователю. 

Синергетический эффект коммуникаций в продвижении товаров и 

услуг заключается в том, что эффект интегрированного использования коммуникационных 

средств (единиц) отличается от простой арифметической суммы эффектов применения 

каждого из этих средств в отдельности. 

 



Более подробная характеристика ИМК представлена в ряде научных работ профессора 
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